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LES SALONS EN FRANCE

Evolution de l'activité 2004 et analyse sur 6 ans

(Données contrôlées par l’Office de Justification des Statistiques)
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I. ANALYSE 2004 / N-1

1. Echantillon 2004 / N-1

L’analyse 2004 /N-1 a été conduite sur un échantillon de 163 salons qui se sont tenus en 2004 et pour lesquels leurs résultats  ont été comparés à ceux de leur édition précédente. Par rapport aux données des 178 salons contrôlés par l’OJS en 2004, cet échantillon d’analyse représente :

· 93,2 % des m² 

· 92 % du nombre d’exposants 

· 95,4 % des visiteurs

Il est donc représentatif sachant que le nombre de salons ouverts au public contrôlés par l’OJS est encore sous-représenté par rapport à l’activité réelle. Les conclusions concernant l’activité des salons grand public en 2004 devront donc être maniées avec précaution, compte tenu de cette sous-représentation. 

Les manifestations qui n'ont pas été prises en compte dans cette analyse à champ comparable sont essentiellement le fait de :

- salons nouveaux ayant adhéré pour la première fois à l’OJS en 2004 (Vins à Mâcon, Ideo Bain Paris, Immobilier Amiens, Interoute Montpellier, MD Expo Paris),

- de certains regroupements de manifestations en une seule (Industrie, Sirest..) 

- de salons pour lesquels nous ne disposions pas de données en année N-1 (Now 1 et 2 Paris, TFWA Cannes).

Structure de l’échantillon par type de salons :

	Echantillon (nbre de salons et m² facturés)
	Annuel, semestriels et tri-annuels
	
	biennaux
	
	Total m²
	

	Salons ouverts au public 
	55
	42%
	2
	6%
	57
	35%

	
	472 196
	32%
	91 076
	13%
	563 272
	26%

	Salons réservés aux professionnels 
	75
	58%
	31
	94%
	106
	65%

	
	985 214
	68%
	591 490
	87%
	1 576 704
	74%

	total Nbre manifestations
	130
	100%
	33
	100%
	163
	100%

	total m² facturés
	1 457 410
	100%
	682 566
	100%
	2 139 976
	100%


La répartition des surfaces des salons étudiés est présentée ci-dessous en fonction de leur localisation et de la nature des visiteurs accueillis. 
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2. Evolution de la participation des exposants dans les salons en 2004 : positive en nombre et en surfaces louées

2.1. Nombre d’exposants : la participation des exposants étrangers en forte hausse

Comparativement aux éditions précédentes, le nombre d'exposants directs dans les salons est très légèrement en hausse en 2004 (0,93%). Le nombre d’exposants étrangers progresse de son côté globalement de 5%, essentiellement en raison des très bonnes performances observées dans les salons réservés aux professionnels où la hausse atteint 4,4%.
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La part des exposants internationaux dans les salons passe ainsi de 33,4% à 34,7%.

Le groupe de travail « Conjoncture Salons » qui s’était réuni à la mi mars 2005 pour étudier les premiers chiffres OJS de 2004 avait constaté que l’internationalisation croissante de l’offre des salons professionnels était d’une part le résultat des efforts significatifs de promotion engagés par les opérateurs du secteur auprès de nouveaux clients internationaux et d’autre part, du développement économique observé dans de nombreux pays extra européens (zone Asie – Pacifique, en tête).

Le groupe de travail "Transparence et Statistiques" de l'UFI vient d’aboutir à une proposition commune sur  les définitions des principaux termes utilisés par la Profession concernant les chiffres des foires et des salons. Les exposants (dits « directs ») sont définis comme les exposants "principaux" (qui passent contrat directement avec l’organisateur) et les "co-exposants". Les co-exposants n'ont pas de stand en propre mais présentent sur le stand d'un exposant "principal" ou sur un stand « collectif » leurs propres produits ou services avec leur propre personnel. Pour l’UFI, les exposants indirects correspondent aux marques.
A l’occasion de l’élaboration de cette définition des exposants, les discussions ont permis d'apprécier une divergence d'interprétation sur ce que recouvrait le terme « d’exposants directs » en Allemagne et en France. La conclusion est que les comparaisons internationales sont fausses depuis des années et que les chiffres français d’exposants « directs » sont minorés par rapport à l’acception allemande.

Le tableau ci-dessous présente  l'évolution du nombre des exposants, tels qu’ils sont définis par l'UFI :

	Type de salons
	Indicateurs
	N-1
	2004
	Evolution

	Grand Public 
	Exposants 
	18 138
	18 141
	0,02%

	
	dont exposants étrangers
	3 028
	3 130
	-3,26%

	Réservés aux professionnels
	Exposants 
	60 910
	60 899
	-0,02%

	
	dont exposants étrangers
	27 997
	28 977
	3,50%

	Total exposants 
	79 048
	79 040
	-0,01%

	Total exposants étrangers
	31025
	32 101
	3,47%


Les nouvelles définitions retenues seront bien évidemment reprises par l’OJS.

D’après le tableau ci-dessus, la part des exposants internationaux passerait de 39,2% à 40,6%.
2.2 Surfaces louées aux exposants : bonne progression en 2004 tant pour les surfaces françaises que pour celles occupées par les exposants en provenance de l’étranger.

Globalement, les surfaces facturées en 2004 enregistrent une augmentation de 2,09%. Les surfaces occupées par les exposants étrangers progressent globalement plus vite à +4,8% (de 0,99% dans les salons ouverts au public et de 5,53% dans les salons réservés aux professionnels).
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Dans les salons réservés aux professionnels, la part des m² occupés par des exposants étrangers augmente d’un point et demi de 33% à 34,5% en 2004.
2.3. Surfaces louées dans les salons grand public

Dans les salons du secteur Sports-Tourisme-Loisirs, 1er secteur des salons grand public, avec 38% des m² facturés de cette catégorie, la hausse des espaces vendus s’établit à 7,77%. 

Dans le domaine des salons de l’Habitat, qui pèsent 23,1% des m² commercialisés de cette catégorie, la tendance est positive puisque les surfaces progressent très légèrement de +0,72% en 2004. 

Le troisième secteur, celui des salons grand public consacrés au transport (20%) enregistre une augmentation de ses surfaces de +1,38%. 

2.4. Surfaces louées dans les salons réservés aux professionnels.

On observe une progression globale des surfaces commercialisées de +1,28%.  L’évolution des m² loués diffère également selon les domaines de référence. 

Parmi les secteurs les plus importants (qui totalisent 67,5% des espaces loués de cette catégorie de manifestations) on notera que

· les salons consacrés à l’habitat et à la décoration / aménagement de la maison (au nombre de 6) avec 22% des m² enregistrent une progression de 2,8% de leurs surfaces commercialisées ;

· les trente salons de la mode, qui constituent un ensemble homogène représentatif de 19,5% des m² loués, voient leurs surfaces se stabiliser légèrement à +0,6% ;

· les huit salons consacrés à l’alimentation et aux équipements de restauration et d’hôtellerie (11% des m² ) observent quant à eux une baisse globale des m² facturés de 6,8%. L’étude au cas par cas montre que cette tendance baissière concerne plutôt les salons consacrés aux équipements (investissements) que les salons de produits alimentaires destinés aux professionnels de la restauration.

· le quatrième secteur constitué de six salons professionnels consacrés à l’agriculture, l’élevage et la vigne (avec 9% des m² de cette catégorie) enregistre une progression de 2,6% de ses espace en 2004.

· les salons consacrés à l’industrie et aux équipements de production (5ème secteur avec 5% des m²) observent une baisse moyenne de 4,9% de leurs espaces.

Plus généralement et dans la continuité de ce que nous avions observé en 2003, les salons réservés aux professionnels portant sur des biens de consommation ou de services aux clients finaux se portent mieux (en termes de surfaces facturées) que les salons consacrés aux investissements de production ou d’équipements lourds. 

2.5. Surfaces louées selon la localisation (Ile-de-France / Autres régions)
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En Ile-de-France, les surfaces louées des salons ont augmenté globalement de 1,35 %. (+3% dans les salons grand public, +1% dans les salons réservés aux professionnels. Dans les autres régions, la progression des surfaces des salons s’établit à 3,8%. Le score de +2,27% constaté dans les salons réservés professionnels confirme le développement relatif de ce type de manifestations en dehors de la zone capitale.

2.6. Surfaces moyennes des stands

Sur l’échantillon de 163 salons comparables, la surface moyenne des stands passe de 34,72 m² en 2003 à 35,12 m² en 2004, soit une légère augmentation (consécutivement à l’augmentation des m² commercialisés). 

Toute périodicité confondue, la surface moyenne des stands s’établit, en 2004, à :

· 33,47 m² dans les salons réservés aux professionnels 

· 40,75 m² celle des salons ouverts au public.

Ces résultats ont été mis en perspective sur une période plus longue. A partir de l’ensemble des données contrôlées par l’OJS sur les salons, les surfaces moyennes des stands ont été calculées de 1998 à 2004. Le graphique suivant illustre les résultats moyens (calculés sur les données brutes et non sur des échantillons de salons comparables)
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3. Fréquentation des salons

3.1. Fréquentation des salons grand public : une progression de 3,2% en 2004

[image: image6.emf]+2,4%

+5,6%

0

500 000

1 000 000

1 500 000

2 000 000

2 500 000

3 000 000

3 500 000

4 000 000

18 salons en Ile-de-

France

39 salons dans les autres

régions

Evolution de la fréquentation de 57 salons grand public

N-1

2004


Ce graphique intègre aux salons grand public, les résultats de fréquentation des « grands salons mixtes » comme le Salon International de l’Agriculture, le salon du Livre, le Grand Pavois, le Mondial de l’Automobile, le Nautique international de Paris.

Globalement, les salons ouverts au public ont vu leur fréquentation progresser de 3,21% en 2004. Mais comme nous l’avons déjà dit, l’échantillon d’analyse sur ce type de manifestations est sous-représenté par rapport à l’activité réelle sur le territoire.  L’extension de la couverture de l’OJS dans les prochaines années (prévue à partir de 2006) devrait permettre une appréciation plus fine de l’activité de ces manifestations destinées aux consommateurs finaux.

3.2. Fréquentation des salons professionnels : globalement stable en 2004 par rapport aux précédentes éditions

Les tableaux ci-dessous détaillent les progressions constatées du nombre de visiteurs dans les 106 salons réservés aux professionnels de l’échantillon. Le nombre de visites (qui totalise les premières visites et les re-visites) n’a volontairement pas été retenu pour cette analyse de l’activité 2004 en raison du non contrôle du nombre des re-visites observé dans certains salons de 2003.

	Région
	Périodicité
	2004
	N-1
	Evol

	Ile-de-France

 
	Annuel et semestriels
	861 773
	848 044
	1,62%

	
	Biennaux
	689 555
	687 789
	0,26%

	Total visiteurs salons en Ile-de-France
	1 551 328
	1 535 833
	1,01%

	Province

 
	Annuel et semestriels
	317 633
	319 181
	-0,48%

	
	Biennaux
	199 935
	203 553
	-1,78%

	Total visiteurs salons en Régions 
	517 568
	523 034
	-1,05%

	Fréquentation totale en nombre de visiteurs
	2 068 896
	2 058 867
	0,49%


Globalement, le nombre de visiteurs accueillis dans ces manifestations est resté stable en 2004 à 0,5% avec cependant des progressions inversées selon leur implantation géographique :

· En Ile-de-France (76,4% de la fréquentation totale des salons professionnels de l’échantillon étudié), la hausse est essentiellement observée par les salons annuels et semestriels ;

· Dans les autres zones géographiques, la tendance est plutôt légèrement baissière. 

3.3. Fréquentation internationale des salons réservés aux professionnels : une très forte progression en 2004 
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Globalement, la progression du nombre de visiteurs étrangers enregistre un excellent score en 2004 avec une augmentation significative de 4,2%. Il s’agit d’un renversement de la  tendance observée en 2003 où la fréquentation internationale avait diminué, comparativement aux sessions précédentes. 

Dans ces manifestations, la participation internationale passe ainsi de 26,1% à 27,1%
Le tableau ci-dessous détaille les évolutions de la fréquentation internationale en fonction de la périodicité des salons, en Ile-de-France et dans les autres pôles régionaux.

	Région
	Périodicité
	2004
	N-1
	Evol.

	Ile-de-France 
	Annuel et semestriels
	286 983
	274 091
	4,70%

	
	Biennaux
	183 004
	177 390
	3 16%

	Total Visiteurs étrangers salons en Ile-de-France
	469 987
	451 481
	4,10%

	Province 
	Annuel et semestriels
	76 984
	72 447
	6,26%

	
	Biennaux
	13 497
	13 937
	-3,16%

	Total visiteurs étrangers salons des autres régions 
	90 481
	86 384
	4,74%

	Total Fréquentation internationale
	560 468
	537 865
	4,20%


A noter que cette progression importante du nombre d’acheteurs professionnels internationaux est sensiblement du même ordre que la progression du nombre d’exposants en provenance de pays extérieurs à la France (+ 3,5% pour les exposants étrangers selon la définition UFI, +5% pour les exposants directs étrangers, selon la définition OJS).

II. Evolution sur 6 ans des principaux indicateurs 

Afin de mieux apprécier l’évolution dans le temps des principaux indicateurs contrôlés par l’OJS (surfaces nettes, nombre d’exposants directs, nombre de visiteurs), des échantillons constants de salons ont été constitués, selon leur périodicité. Pour les salons annuels et semestriels, la période d’analyse est de 6 ans. Pour les salons biennaux, l’exploitation a été faite sur 4 éditions (1998 à 2004).

1. Evolution de 37 salons annuels au public
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2. Evolution de 60 salons annuels et semestriels réservés aux professionnels
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3.  Evolution de 19 salons biennaux de 1998 à 2004 

Cet échantillon est constitué de 18 salons biennaux strictement réservés aux professionnels et 

d’un salon professionnel international ouvert au grand public (Le Mondial de l’Automobile).
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