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BILAN CHIFFRÉ 2009 
DES FOIRES ET SALONS OJS  

Données synthétiques 
 

1. Chiffres clefs des foires, salons et congrès-expositions organisés par les organisateurs membres 
de l’OJS en 2009 en France : 

Type de manifestations 
64 foires 497 salons 12 congrès-

expositions 
573 

manifestations 

m² nets de stands 1 327 833 3 104 875 17 016 4 449 723 

dont m² stands étrangers 50 892 882 601 2 410 935 903 

Exposants 30 286 113 127 809 144 222 

dont exposants étrangers 2 207 30 534 49 32 790 

Visites 5 774 765 9 777 527 24 797 15 577 089 

dont visites étrangères  10 364 781 616 417 *792 397 
 

   

 

* parmi lesquelles 776 489 visites étrangères qui sont à rapporter aux 3 033 840 visites contrôlées dans les salons réservés 
aux professionnels qui certifient le nombre de visites internationales, soit une proportion de 25,6%. 

Nota : Bien que ces données concernent 50% du nombre de manifestations commerciales organisées en France annuellement, l’OJS estime 
qu’elles représentent, en termes de m², d’exposants et de visites, respectivement 80%, 70% et 90% du marché couvert par la certification 
obligatoire. 

Structure des chiffres OJS 2009 
Le graphique ci-dessous représente le poids de chaque grande famille de manifestation  en fonction des m² nets, des 
exposants et des visites. 
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Répartition IDF / autres régions des chiffres OJS 2009 et détail des foires et salons internationaux : 

Réparti tion IDF / 

Autres  Régions

chi ffres  clefs  

OJS 2009 niveau s imple confi rmé* ensemble 

Autres régions Nombre de Manif 405 405 71 23 94

Surface nette totale stands 61% 2 735 902 821 898 420 657 1 242 555

Total nombre exposants 63% 90 560 23 887 17 048 40 935

Total nombre de visites 63% 9 842 442 3 314 026 590 978 3 905 004

IDF Nombre de Manif 168 168 61 66 127

Surface nette totale stands 39% 1 713 822 280 016 1 308 439 1 588 455

Total nombre exposants 37% 53 662 13 447 33 409 46 856

Total nombre de visites 37% 5 734 647 1 923 843 2 076 037 3 999 880

Ensemble Manifestations 573 573 132 89 221

dont manifestations bénéficiant de la 

reconnaissance internationale

* par rapport aux critères stricts du caractère "confirmé" qui imposent d'accueillir  20% au moins d'exposants étrangers et 25% de visiteurs étrangers ou 

un minimum de 1000; le critère * intègre ici les salons qui respectent le critère exposants ou le critère visiteurs pour correspondre à la réalité - la 

modification du texte a été demandée auprès du Gouvernement.  
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2. Evolution des principaux indicateurs 2009 

2.1. Les foires, salons expositions ; en meilleure position par rapport aux autres médias  
D’après Irep-France Pub, les dépenses de communication des entreprises françaises ont totalisé 29,798 
milliards d’euros en 2009, observant une chute de 8,6% par rapport à 2008. Il s’agit de la plus forte baisse 
jamais enregistrée depuis 1991. Dans cet ensemble, 1,439 milliards d’euros ont été consacrés à la 
participation à des foires et salons et 1,659 milliards d’euros affectés à l’organisation d’événements 
(colloques, séminaires, formations, relations presse, loisirs offerts à des clients, etc.) soit plus de 10% du total.  
Les dépenses de participation aux foires et salons (courbe en rouge ci-dessous) n’ont diminué que de 
6,5% en comparaison des autres grands médias qui ont souffert en 2009 d’une perte globale de 12% de 
leurs recettes : Presse : -17,2% ; TV :-11% ; Affichage : -11,3%, Radio : -8,9% ; internet enregistrant pour la 
première fois un recul de -1,5%. Les outils « hors médias » de leur côté ont un peu mieux résisté avec une 
baisse moyenne de -7,2% en 2009, les relations publiques accusant une baisse de 9,5% de leurs recettes, la 
promotion et le parrainage diminuant respectivement de 8,3% et 7,6% leurs chiffres d’affaires auprès des 
annonceurs français.  
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les "médias avec achat d'espaces" et en Marketing direct 

(base 100 = 1994) comparée à l'évolution du PIB de 1994 à 2009

Presse (-17,2% en 2009)

Tv + cinéma  (-10,6% en 2009)

Affichage (-11,3% en 2009)

Annuaires et guides (-2% en 2009)

Radio (-8,9% en 2009)

Foires et salons (-6,5% en 2009)

Marketing direct (-5,6% en 2009)

PIB en francs/euros courants (+0,4% en 
2008; -2 % en 2009)

 

 

2.2. Les chiffres définitifs 2009 par rapport à leur dernière édition :  

Les évolutions suivantes ont été calculées sur un panel constant de 459 manifestations qui représentent 
93% des m², 89% des exposants et 90% des visites enregistrés dans les manifestations membres de l’OJS en 
2009. Le panel est plus représentatif encore que les années précédentes étant donné que les derniers 
organisateurs qui n’étaient pas en conformité avec l’obligation de certification s’y sont la plupart résolus, 
permettant ainsi de constituer un panel plus important.  

 

Panel constant de 459 manif. S-1 2 009 Evolution  

M² nets de stands 4 418 621 4 120 717 -6,4% 

Exposants 135 077 128 980 -4,5% 

Visites 14 519 090 14 088 269 -3,6% 
Par rapport au point presse réalisé le 1

er
 avril 2010 qui portait sur les évolutions de 432 manifestations certifiés, les chiffres finaux qui intègrent les résultats 

certifiés de 27 manifestations ne font pas apparaître de différences majeures sur les tendances observés à 0,5% près. 

 
On notera l’effet retard et l’effet amorti par rapport à la crise économique : ce phénomène n’est pas 
nouveau mais il est particulièrement important à noter s’agissant d’une crise générale touchant tous les 
secteurs ; on notera aussi l’effet « confiance » généré par la rencontre « face à face », qui n’est pas 
nouveau non plus mais dont l’aspect nouveau réside dans la confiance « accrue » par l’effet 
« communauté ». 

Avec le ralentissement de l’activité économique en 2009 en France (PIB -2%), les investissements des annonceurs, tous médias confondus, 
ont chuté globalement de 8,6%.  Nota : la courbe rouge reflète partiellement la réalité de la croissance du secteur « foires et salons » dans la mesure où le panel 

France Pub - Irep ne porte que sur les entreprises françaises alors qu’elle a été, plusieurs années durant, largement soutenue par l’augmentation régulière de la présence 
d’exposants étrangers dans les manifestations et notamment les salons internationaux en France, l’année 2009 marquant une rupture de ce point de vue (cf. infra) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



FSCF / OJS – document de travail au 28/06/2010. 3 

Ces résultats ne tiennent pas compte de l’annulation ou du report en 2010 (dans la plupart des cas) d’une 
quinzaine de salons (dont le Mondial du Deux Roues, Solutrans, Mondial Coiffure Beauté, Infosecurity parmi les 
salons les plus importants). Il faut souligner le caractère relativement marginal de ce phénomène, très 
focalisé sur les secteurs touchés par la crise : en effet, les quelques 100 000 m² nets de stands, 2600 
exposants et 487 000 visites cumulés lors de leur précédente édition ne représentent que 3,1% des m² 
nets, 2,3% des exposants et 4,9% des visites des salons (en base annuelle) 

Les salons ayant fait l’objet d’un report en 2010 enregistrent d’ailleurs un regain de confiance, illustrant 
ainsi le caractère stratégique du salon en période de crise. 

 
 Les foires-expositions gagnent 1,8% d’exposants supplémentaires par rapport à 2008 : 

Evolution des indicateurs 
34 foires du  

1er semestre 
26 foires du 

2
ème

 semestre 
Ensemble 60 

foires 

Ensemble 59 
foires (sans la 

Foire de Paris) 

m² nets de stands -4,4% 0,5% -2,3% -1,6% 

Exposants 1,1% 2,9% 1,8% 3,5% 

Visites -3,8% -2,2% -3,0% -2,8% 
Les foires expositions enregistrent globalement de bonnes performances dans un climat déprimé avec une 
hausse de la participation des exposants de +1,8% et une baisse du nombre de visites à -3% sur l’année 2009 ; 
les foires du second semestre réalisant suivant la tradition une meilleure performance en visites que celles du 
premier semestre qui, au sortir de l’hiver subissent la concurrence des autres loisirs ou du beau temps.  
Nota : Sans la foire de Paris, l’augmentation se situe à +3,5% mais cette progression du nombre d’exposants intègre une croissance de +30% du nombre 
d’exposants sur la Foire de Bordeaux 2009, la foire 2008 étant d’une part positionnée en même temps que la foire de Paris (200 à 250 exposants en moins), 
d’autre part, la partie « agricole » de la foire 2008 avait été annulée à cause de la maladie de la langue bleue (ovins/bovins). 

 
 L’impact du Référentiel « Foires de France » 
Les performances des foires disposant du Référentiel Foires de France sont globalement meilleures sur 
tous les indicateurs, l’impact étant de 6 points sur la surface des stands occupés par les exposants. Le nombre 
de visites dans les foires référencées ne diminue que de 2,1% alors que les autres foires enregistrent une baisse 
de -5,3%, soit 3,2 points de plus que leurs homologues référencées. 
 

Indicateurs OJS  
 

S-1 2009 Evolution 

m² nets de stands 

Référencées 883 507 882 658 -0,1% 

Non référencées 475 545 445 631 -6,3% 

exposants 

Référencées 19 088 19 498 2,1% 

Non référencées 9 039 9 140 1,1% 

visites 

Référencées 3 992 251 3 909 664 -2,1% 

Non référencées 1 603 063 1 517 482 -5,3% 
Analyse sur un échantillon de 32 foires référencées « Foires de France » et 28 foires n’ayant pas engagé la démarche. 

 
 Les salons grand public et mixtes (professionnels ouverts au public) maintiennent leur position 

de média d’information privilégié avant l’achat : 

panel de 237 salons grand public et mixtes S-1 2 009 Evol

m² nets stands totaux 478 254 468 950 -1,9%

Exposants totaux 28 833 27 796 -3,6%

Total des visites 4 093 737 4 224 670 3,2%

m² nets stands totaux 690 696 623 178 -9,8%

Exposants totaux 13 793 13 639 -1,1%

Total des visites (avec Aéronautique) 1 876 319 1 921 502 2,4%

Total visites sans Aéronautique 1 554 061 1 526 086 -1,8%

m² nets stands totaux 1 168 949 1 092 128 -6,6%

Exposants totaux 42 626 41 435 -2,8%

Total des visites 5 970 056 6 146 172 2,9%

Total des visites (hors Aéronautique) 5 647 798 5 750 756 1,8%

Biens et services consommation 

(176 salons)

Biens et services d'équipement 

(61 salons)

 
* Le salon de  l’Aéronautique  avec  395 416 visites (professionnelles et grand public) a en 2009 augmenté son nombre de visites de 22,7%, 
essentiellement grand public. 

Dans les salons dédiés aux produits et services de consommation finale comme l’immobilier, la 
gastronomie, le tourisme, l’orientation des étudiants ou encore les salons dédiés aux passionnés 
(Activités manuelles, Antiquités, Equitation..) les exposants ont été plus difficiles à mobiliser mais le nombre de 
visites augmenté de 3,2%. 
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Les salons de biens d’équipements (Habitat, Automobile, Nautisme) ont enregistré une baisse importante de 
leurs surfaces d’exposition (-9,8%) mais la participation des exposants s’est relativement bien maintenue (-1,1% 
seulement), le média étant considéré comme essentiel en période de crise. Côté visites, on constate une baisse 
contenue de 1,8% (hors Aéronautique) les visiteurs continuant de venir s’informer dans les salons pour préparer 
leurs projets d’aménagement, les salons de l’habitat proposant des offres de plus en plus étoffées sur le thème du 
développement durable et des économies d’énergies. 
 
Les résultats des salons grand public et mixtes IDF / autres régions : 
A noter que la baisse globale des m² occupés par les exposants (-6,6%) s’est élevée à -8,5% dans les 38 salons 
franciliens OJS et à -5,6% en moyenne dans les 199 salons organisés dans les autres régions françaises. 
Côté exposants, l’Ile-de-France a enregistré une baisse de -4,8% sur cette catégorie de manifestations, les 
salons en régions limitant la baisse des participations en 2009 à 2%.  
En revanche, le nombre de visites de l’échantillon de salons franciliens a cru de 5,1% (hors Aéronautique) tandis 
qu’il était stable (à -0,6%) dans les salons en régions. 
 

 Les salons professionnels : des chiffres 2009 en baisse sur les principaux indicateurs par 
rapport à leur dernière session:  

 

Ensemble

Salons professionnels S-1 2 009 Evol S-1 2 009 Evol Evol

Nombre de Manif 91 91 71 71 162

m² nets stands totaux 1 698 621 1 526 244 -10,1% 191 999 174 055 -9,3% -10,1%

dont m² nets étrangers 735 968 657 754 -10,6% 6 007 5 060 -15,8% -10,7%

Exposants totaux 54 109 48 866 -9,7% 10 215 10 041 -1,7% -8,4%

dont exposants étrangers 28 034 25 107 -10,4% 311 330 6,1% -10,3%

Total des visites 2 595 600 2 152 525 -17,1% 358 120 362 426 1,2% -14,9%

dont visites étrangères 806 894 639 862 -20,7% 2 503 3 787 51,3% -20,5%

dont 1er visiteurs étrangers** 598 229 443 293 -25,9% 1 977 3 066 55,1% -25,6%

Salons internationaux (critère UFI)* Salons non internationaux

 
* les critères UFI : accueillir plus de 10% d’exposants étrangers ou au moins 5% de visites (visiteurs étrangers) 
**première visite 
 

La crise économique qui s’est poursuivie en 2009 a touché les salons professionnels plus durement que les 
salons ouverts au public. La baisse du nombre d’exposants s’est établie globalement à -8,4% se traduisant par 
une chute de 10,3% des surfaces occupées nettes : le mouvement de rationalisation des dépenses, initié 
avant la crise s’est accentué au long de l’année 2009 et les organisateurs notent qu’ils sera difficile de revenir 
aux niveaux antérieurs en espaces loués notamment.   
Côté visites, les chiffres 2009 comparés aux précédentes sessions sont également en forte baisse. Dans les 
salons internationaux (critères UFI), la chute est globalement de 17% tandis que les salons professionnels 
d’audience régionale ou nationale observent une petite hausse de 1,6% de leur nombre de visites certifiées. 
 
Les résultats des salons professionnels IDF / autres régions : 

S-1 2 009 evol S-1 2009 Evol S-1 2 009 Evol

Nombre de Manif 91 91 71 71 162 162

m² nets stands totaux 1 381 689 1 229 210 -11,0% 508 930 471 089 -7,4% 1 890 619 1 700 299 -10,1%

Exposants totaux 37 469 34 250 -8,6% 26 855 24 657 -8,2% 64 324 58 907 -8,4%

Total des visites 2 155 023 1 759 587 -18,3% 798 697 755 364 -5,4% 2 953 720 2 514 951 -14,9%

Ile de France Autres régions Ensemble salons professionnels

 
A noter que les salons professionnels majoritairement concentrés en IDF enregistrent des résultats moins bons 
que leurs confrères organisés en régions. Sur l’indicateur de visites, la différence est de près de 14 points, en 
raison de la concentration en IDF du nombre de salons internationaux. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

L’impact des résultats des salons biennaux et triennaux 
qui représentent 40% des surfaces nettes de la famille des 
salons professionnels ne doit pas être négligé. Portant 
généralement sur des secteurs « à chaine longue » (Industrie, 
Equipement, etc.), la clientèle internationale a été beaucoup 
plus difficile à mobiliser : les exposants étrangers ont diminué 
en nombre de 12% et les visiteurs étrangers ont carrément été 
40% moins nombreux qu’en 2007 (voire 2006 pour 2 salons 
triennaux : Graphitec et Intermat) 

Evolution des indicateurs 

salons pro 2009 /S-1
Biennaux et 

triennaux

Annuels, 

semestriels, 

trimestriels

Nombre de Manif 22 140

m² nets stands totaux -9% -11%

dont m² nets étrangers -13% -9%

Exposants totaux -9% -8%

dont exposants étrangers -12% -10%

Total des visites -21% -10%

dont visites étrangères -30% -15%

dont 1er visiteurs étrangers -40% -19%  
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2.3. Zoom sur l’évolution des recettes de location d’espaces des organisateurs. 
Un panel de 409 manifestations pour lesquelles ces données étaient disponibles en 2009 et comparables avec 
celles de leur dernière édition a été constitué. Il représente 86 % des m², 88% des exposants et visites de 
l’échantillon global 2009 / S-1. L’ensemble de ces manifestations a représenté en 2009 (hors recettes d’entrées 
de visiteurs et hors produits dérivés et services complémentaires) un total de 570,8 millions d’euros.  
 
Ces recettes ont varié différemment suivant les types d’événements comme le montre le tableau ci-dessous : 

CA locations espaces exposants HT Evol 

Foires (55) -2,5% 

Salon grand public et mixtes (220) -1,4% 

Salons professionnels et congrès expo (134) -8,3% 
Après redressement par rapport aux caractéristiques des manifestations OJS 2009, l’évolution des recettes des 
organisateurs en location d’espaces aux exposants s’établirait à -4,5% en moyenne. 
 
 

 


